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Il presente rapporto ¢ il risultato di un lavoro di ricerca svolto, per conto del
Servizio Marketing Territoriale del Comune di Napoli, da un gruppo di esperti

indicati dal Dipartimento di Strategie Aziendali e Metodologie Quantitative della
Facolta di Economia della Seconda Universita di Napoli.

In particolare il gruppo di lavoro € composto da:

e Prof. Enrico Bonetti (enrico.bonetti@Qunina2.it): professore associato di
Economia e Gestione delle Imprese di Servizi presso la Facolta di Economia
della Seconda Universita di Napoli;

e Prof. Michele Simoni (mic.simoni@gmail.com): professore associato di
Marketing presso la Facolta di Economia dell’Universita Parthenope di Napoli;

e Dott. Daniele Siniscalco (d.siniscalco@speedlab.it): consulente aziendale e
collaboratore alla cattedra di Marketing Territoriale della Facolta di Economia
della Seconda Universita di Napoli;

e Dott. Giuliano Bascetta (gbascetta@yahoo.it): consulente aziendale e
collaboratore alla cattedra di Marketing della Facolta di Scienze Economiche e
Aziendali (S.E.A.) dell’'Universita degli Studi del Sannio.
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