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Napoli accoglie I'EuroBeachSoccercup 2006

Da oggi a domenica lo spettacolo del beach soccer alla Rotonda Diaz

Napoli, 25 Maggio 2006 - Napoli accoglie oggi I'EuroBeachSoccerCup 2006, il primo appuntamento
della stagione internazionale di questo sport che ha conquistato le splagge di tutto | mondo, uno sport cosi
appassionante che & diventato la pit bella sorpresa del panorama caldistico degli ultimi anni. Uno sport fatto
di acrobazie, di nuovi camplonl, che uniscono la spettacolarita del calcio all'atmosfera della splaggla.

Per la prima volta ['Ttalia ospita 'Eurocup, in una comice unica, il lungomare di Napoli, sulla Rotonda Diaz, e
Ia Figc - Lega Mazionale Dilettant vuole sfruttare questa grande occasione per mostrare lo spetaoolo del
beach socoer ai tifosi napoletani ed a tutt gli appassionati che seguiranno su Sky Sport 1 Pevento in differita.
Come poteva una citta 1a cul anima pid profonda si confonde tra | colori @ gll odori del mare e della splaggia,
tra la passione e il folklore dello sport pil popolare, il calcio, non abbracciare uno sport che unisce proprio
tutti questi ingredienti, miscelandoli a ritmi folli & con contomo di musica, spettacolo e voglia di
divertimento?

Ecoo allora 'Eurocup: la Coppa Europea che si assegna in tappa unica tra e miglioni 8 formasoni d'Europa
secondo 2 graduatoria dell'ulima Eurolega che a Marsiglia si & tinta d'azzurro lo scorso agosto, con [Ialia
che & finita sul gradino pil alto del podio, davant a Portogallo e Franda.

Da domani sl fara sul serio: 1a sabbla non & mal stata cosi calda. Da ogol arrivano a Capodiching, una dopo
I'altra, ke 7 rivali degli azzurri; prima di tutt 1'Ungheria (ier sera), poi da questo pomeriggio b Germania, |a
Spagna, la Francia, la Svizzera, il Portogallo e FAwstria, secondo Pordine dl sbarco sul suolo partenopeo.

La manifestazione, inserita nel programma del "Maggio dei Monumenti®, & omganizzata dalla F.LG.C. -
Lega Mazionale Dilettanti, da Show Factory Srl e dall*Assessorato allo Sport & Grandi Eventi del
Comune di Napoli e si avvale del contributo di Regione Campania, Provincia di Napoli oltre che della
collzbarazione di numerosi partner, a cominciare da Enel, cui & intitolato il beach stadium, ed Harmaont &
Blaine, cul & abbinato il trofeo in palio per il primo posto.

Carlo Tawecchio, presidente della Lega MNazionale Dilettanti dellem Federcalclo, saluta Eurccup:
“Laccoglienza della gente oi Napoli € il mighior augurio per questo primo grande evento intermnazionala
ospitato In Italla. La LND ha investito molto in questa discipling, certi che lo spettacolo avvicinera sempre pil
appassionati al beach soccer”.

Luca Dal Fabbro, responsabile Marketing Divisione Mercato Enel, sottolinea impegno della Sodeta a
favore deallo sviluppo delle attivita sportive con forti mdic temritorali: “Enel, gia da due anni impegnata nella
promozione dei vakori del calcio dilettantistioo, da quest'anno “scende”™ in campo nella "squadra® del beach
soccer € lo fa Iniziando con 'Eurocup di Mapoli. Per vivere pol un'estate intera nell'arena del "Beach Stadium
Enel”, dove le famiglie potranno assistere gretuitamente alle partite, wsufruire delle strutture di
intrattenimento per giovani & meno giovanl, conoscers ke opportunita di risparmio offerte dalle nostre nuove,
interessanti proposte”,

Domenico Menniti, Amministratore Delegato di Harmont & Blaine, infine trasmette butta la sua passione
werso Il beach soccer: ™E' uno sport per ka gente e tra la gente, & Il gesto atletico del singolo reso possibile
dalla coralit del gruppa, & senso estetico unito alla praticita, & sport d'alite ma anche sport per buth®
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La sfida dell’Italia al beach soccer europeo

Glf azzurri guidati dal Ct Massimo Agostini pronti per 3 sfide mozzafiato.

Riparte da Mapoli la stagione 2006 del beach soocer e lo fa con una delle competizioni pill appassionanti dil
circuito internazionale: I'Eurocup, la Coppa d'Europa che si assegna in tappa unica. Dopo Lisbona 2004 e
Mosca 2005, stavolta Fappuntamento per | pill famosi beacher continentali & a Napoli, una cittd che ha
aeduts in guesto sport tBnto da mettere a punto un‘edizione che s preannunca  incredibilments
spettacolare, dentro e fuori dal campo. Le miglhori 8 formazioni dEuropa si affrontano in 3 giorni mozzafiato,
in gare senza appello, per arivare alla vittora, Tra | protagonisti pil attesi, naturalmente, c'é IMalia,
padrona di casa, ma non certo cosi ospltale da lasclare nulla di intentato per arrivare a guella Coppa
d’Europa che patrebbe diventare |a consacrazione di un movimento intero, dopo il thonfo i Marsiglia 2005,
quando gli azzurr si sono laureati campioni d’Europa nella finale di Eurcleague.

Le parole del Commissario Temico azzurmo, il condor Massimo Agostini, non lasdano spazio al dubbi: "MNol i
prepariamo per giocane questa Eurocup in casa, davanti al nostro pubblico. Penso che con i giocatori che ho
potremmo fare ancora bene, dopo la vittorda dello scorso anno.” T condor non teme di assumersi anche il
rucdo di favoriti, pur assieme ad altri; "Mon so se slamo favorit, perché questa sara la prima competizione
ufficiale & non & facile ripartire, vedremo come risponderannc | ragazzi, Ma so che abhiamo il dovers di
giccare al meglio davanti al nostro pubblico per fare una grandissima figura. E poi siamo campioni d’Europa
uscenti, diremo la nostra..."

Sulla Stmda degli azzurri, pe:ﬁ, insidie sono tantissime: in campo, infatti, ci saranno e squadre che hanno
chiuso ai primi 8 posti nell'Buroleague 2005: dunque, dietro di noi, Portogallo, Francia, Svizzera, Spagna,
Umgheria, Germania e Austria. Proprio gll austriaci saranno | nostrl primi rivali, sulla carta abbordabili,
almeno per quanto visto in questi anni {ultimo precedents il 3-1 alle qualificazioni Mondiali 2005 a Rio); la
squadra, fisica e potente, si basa sulla coppla Hoberhammer — Brandstetter (gloca anche nel campionato
italiano, con I Sod di Scoglitti), ma manca In fantasla e rapidits, |2 dot principall sulla sabbia. Agostini i
gludica cosi: "U abblamo sempre battuti anche in condizioni in cui non eravamo al meglio (ai Mondiali 2005
mdr}, noi conosciama il nostro valore e of prepareremo per affrontare il primo ostacolo. Penso che dobbiamo
partire subito forte anche per far vedere che la vitioria allEuropeo non & stata un caso. Comungue,
attenzione: porteremo rispetto a tutti | nostri avversar percheé in questo gioco se prendi sottogamba anche
squadre sulla carta meno forti pol vai in difficolta.”

LA ROSA DEGLI AZZURRI

STATISTICHE

ROSTER DELLE SQUADRE PARTECIPANTI
PROGRAMMA GARE

Yedere la brochure
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Cinque napoletani e il Condor... aspettando Zola
Carotenuto e Pastore, Agostini e o staff: lanima partenopea della Nazionale

C'%& anche una radice parlenopea nella Nazionale di Beach Soccer: a cominclare dal “Condor”™ Massimo
Agostini, che a Napoli ha vissuto due stagioni intense dal '94 al "96, dopo aver centrato il titolo di
capocannoniere in B con I'Ancona davanti a Bierhoff e Batistuta. Agostini ricorda con placere i glorni di
Soccava, le mozzarelle @ Famore della gente per la maglia del Mapoli. Ma napoletanl & campani doc sono
anche Pasquale Carotenuto, la promessa piu bella della Nazionale italiana, capocannoniere nellEurpcup
Indoor andata in scena lo scorso dicembre a Mosca, nonostante il nostro 6° posto fimale. Da due anni
bomber principe di Serie A con 'Ebali, Carotenuto questanno ha vinto il campionato di Eccellenza con
I'Ischia diveniandone [tdolo. Con I'Eboli gioca anche Felice Fastore, giovanissimo difensere che somiglia nelle
movenze all‘altro cuore partenopeo Fabio Cannavam. Mew entry della truppa campana & guel Massimo
Camevale che ha una certa esperienza tra Serle C e D. G sono pol altri campani veraci: il team manager
Ferdinando Arcopinto, il fisioterapista Pasquale Curdo (una vita alla Casertana e addirittura una "voce” vuole
che anche Carmando, il massaggiatore di Maradona, lo chiaml “maestra”) ed |l preparatore atletico Pasquale
Ambruosio.

Tuthi in attesa di un napoletano dadozione: Gianfranco Zola, cercato, voluto e sognato da questa squadra,
che vuole far bene a Napoli anche per convinceres il n.10 sardo-londinese-partenopen a far parte del gruppo.

Prima dell'Eurocup, gli azzurri hanno sudato mattina e pomerlaglo sulla spiaggia di Terracing, in provincia di
Latina, senza lasdare nulla al caso per presentarsi a Napoll in gran forma. Qualche problema, purtroppo, sul
fronte infortuni: dopo Il forfalt ad inizio rAdune di Ccer, infatti, si & chiamato fuor anche Andrea Forte, che
ha accusato un dolore al ginocchio. L'infortunio lo ha gia messo fuorl dall'Eurocup ed ora |l centrocampista
calabrese dovra lavorare per presentarsl pronto per Finizio defla Serie & Enel 2006 & anche per I'Eurolega.
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Gli altri confronti che completano i quarti di finale
Francia contro Ungheria, Spagna contro Svizzera e Portogallo — Germania.

Mel primo turmo del abellone, le altre 3 sfide saranno tutte da non perdere: Portogallo — Germania, Svizsera
= Spagna & Francia = Ungheria. T portoghesi ormai hanno meritato il ttolo di eterni secondi: solo per ditzre il
2005 hanno perso la finale mondiale con la Francia e quella europea con nod, ma poi cf sono tant altr
piazzamenti sia ai mondiali, dietro al Brasile, che in Eurolega, dietro Francia nel 2004 e Spagna nel 2000 e
nel 2001. Ma Hemani — Alan — Madjer & Co restano la squadra da battere in ogni competizione, fa pil bella
da vedersi, la pill spettacolare, anche ka pill simpatica {(ma non ditelo al frances! che a Figuelira da Foz hanno
avuto qualcosa da dirgll in campo..). Fortunatamente, visto | n2 di teste di serie, noi || potremmo
incontrare solo in finale. A patto che stiano attenti al tedeschi, una squadra giovane e briosa, che sta
orescendo anche dal punto di vista organizzativo In accordo con |a federazione.,

Francia - Ungheria & il bis della sfida dei quarti di finale dell'Eurclega 2005: i francesi guidati in panchina da
Eric Cantona, Icona del beach soccer mondiale, il giocatore — tecnico = dirigente che pil di tutti ha creduto
in guesto sport, che ama con la passione ed il rispatto che tutt gli roonascono, sei mesi fa passarono solo ai
calci di rigore, Dovranno stare attenti anche stavolta, perché gli ungheresi, che un anno fa a Linz hanno
vinto il Gruppo B, sono una squadre scorbutica, che predilloe il gioco a terra, ma € ben organizzata
tatticamente. Per carita, se la coppia Sciorting = Mendes davanti e i colleghi BEdovard = Samoun = Sansoni
dietro fanno il loro, non '€ partita. 1 transalpini, in fondo, sono sempre | campionl del mondo in carica.
Almeno o saranno fino a novembre, quando a Rio de Janeiro, andra in scena la Fifa World Cup 2006,

Per completare il guadro delle sfide, resta il match pid aperto: Spagna — Svizzera. Gll spagnoll sono una delle
squadre pil titolate del beach soccer mondiale, hanno un oiocatore, Amarelle, che & un piacera solo a
vaderlo nel riscaldamento, una sguadra con giocatori grintosi (Mico e Eloy), tant giovani in crescita, un
tecnico, Joaquin Alonso (I'ex portiers dello Sporting Gijon, quando 1 galiziani fecero fuori dallUefa il Milan di
Sacchi) preparatissimo e sempre disponibile. Ma la Spagna non pud sbagliare nulla, perché la Svizzera é la
squadra emergente del caldo in spiaggia: si dira, ma come & possibile che una squadra che non ha splagge
per allenarsi sia in ascesa? Perchée gli elvetici, un gruppo di giovani che hanno piano piano lasdato gualche
divertimento di troppo per gettarsi a capofitto in i da veri professionisti, si allenano due o tre wolte la
settimana in un palasport che hanno ottenuto in gestione & hanno cementato una squadra unita @ compatta
pur senza individualith preponderanti. Tanto da vincers, a dicembre, 'Eurocup 2005 a Mosca, battendo in
finale i padroni di casa della Russia davanti a 5000 persone.
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L’Enel Beach Stadium ha gia conquistato i napoletani
Sorto sulla spiaggia cittadina, sostitufra per un week end lo stadio San Paolo

I napoletani hanno comindato a guardario con un po’ di sospetto allinizio: pol mano mano che prendeva
forma, hanno capito, apprezzato e cominclato a prepararsi, Oggi che 'Enel Beach Stadium, una “bomboniera
calcistica” degna delle migliori tradizioni sudamericane, & Ii a dominare dalla Rotonda Diaz lo snodo crudiake
del lungomare partenopeo, tra Posillipo e Piazza Vittoria, quasi a fare da contraltare a Castel dellOvo, i tifosi
partenopei hanno ritireto fuori le sciarpe azzurre e e bandiere tricolor, pront a tifare per un‘lkalia nuova, ka
Mazionale di beach socoer.

Da oggi & per tutto il week end Napoli avra cosi uno stadio tutto nuovo: dopo una stagione di grande calcio
al San Paolo, i tifosi napoletani si sposteranno allEnel Beach Stadium, con i suai 3000 posti a sedere. "La
scelta — racconta Mariano Pierucd di Showfactory - € state da noi fortemente voluta per confermare 11
profondo legame che unisce Napoli al suo mare. Abblamo voluto evidenzigre la  lenta, progressiva,
riconquista da parte dei napoletani del proprio mare, del proprio litorale per anni negato dall’ inquinamento
e dal degrado. Per troppl anni | napoletani vivevano con dolore la contraddizione di una citt nata dal mare
e per il mare ma di cui non poteva godeme, Napoli aveva un mare da guardare ma non da vivere.” E cosi,
il Beach soccer, sport da spiaggia per antonomasia, dove Il sole, la sabbla ed il mare la fanno da padroni, &
diventato un mezzo per propome Napaoli come metropali di arte, cultura ed anche di mare.

F.I.G.C. — Lega Nazionale Dilettanti
Comunicazione & Relazioni esterna
Via Po, 36 — 00198 ROMA

Tel; +39,0684913200-1

Fax: +39.068840312

Paolo Corbi 335.7681438 - 335.7636050
Roberto Coramusi 339.6477712
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Comunicazione Campaniz-Sardegna-abruzze-Malive
Tiel. «29 081 2230222 - 435070 3544149

Fax +39 081 3674261 - +#39 070 3542078

e-mall: franco.gizzi@enal it
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Enil SpA

Energiaper lo sport.

Mell'ambito del programma Energia per.., Enel contribuisce allo sviluppo delle attivita
sportive con forti radici territoriali associando i valori positivi dello sport, la lealta & il
rnspetto delle regole, ai principi di Enel: il codice etico, e rigorose norme di
governance, la trasparenza al mercato, la politica ambiantale,

Mell'ultima biennio, Enel ha costruito con la Lega Nazionale Dilettanti il progetto
Lealta nello sport, una iniziativa che ha coinvolto oltre 100.000 giocatori delle serie
minar, Fernminili e di Calcio a 5 e circa 2.100 campi di calcio. Con questo progetto
Enel ha realizzato il primo censimento del comportamenta sportiva in Italia. Insieme al
CONI e all'USSl (Unione Stampa Sportiva Italiana) ha lanciato Tribuna Spertiva, il primo
giornale an line sulla lealta sportiva realizzato da giovani aspiranti giornalisti spartivi.

Enel & stato partner ufficiale dei campionati europei di Volley, ha promosso iniziative e
gare sportive nell’ambito del progetto Natura e Territario.

E' sponsor dello Stadio Olimpico di Roma per | campionati di serie A delle squadre A5
Roma e 5.5 Lazio.

Incltre, attraverso Enel Cucre Onlus, I'Associazione creata da Enel per coordinare e
gestire le iniziative di beneficenza dell'azienda, & al fianco del Cip, Comitato Italiano
Paralimpico, per promuavere le attivita e le manifestazioni spartive per i disabili, con il
progetto "Il cuore che illumina lo sport”,

Infine, Enel Sole, |a societd per l'illuminazione pubblica ed artistica di Enel, e la Lega
Nazionale Dilettanti hanno recenternente stipulato un protocollo d'intesa per la
realizzazione degli impianti d'illuminazione dei campi da gioco delle societa della Lega
Mazionale Dilettanti {(LND) secondo criteri progettuali d*avanguardia e nel pieno
rispetio dei requisiti dettati dalla Lega.

Progetto Beach Soccer

Per il 2006 Enel affianca la Lega MNazionale Dilettanti in tutte l= manifestazioni
nazionali e internazionali del Beach Soccer: (Campionato, Coppa Italia, Supercoppa di
Lega - Eurocup e tappa italiana di Eurolega).

Enel sara il main sponsor di questa attivita, legando il suo brand al campionato di

Sece Legale DOTSB Acena, wale Regina Margherits 137

CF e Reg. Imprese
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serie A e al villaggio che ospitera le attivitd sportive e ricreative in 10 tra le pid
importanti localita balneari italiane:

CALENDARIO 2006
Data ' Localita Evento
|
2.18-11  Giugno  Regeio Calabria 1a Tappa Campionato Serie A Enel
16-17-18 GIUONO | yiasegoio (1 Z2a Tappa Campionato Serie A Ened
3-24-3% Giugno  Terracing (LT) 3a Tappa Campicnato Serie A Enel
30Giu 1-2 Lugho Lignano Sabbiadoro (UD 4a Tappe Campionato Serie A Enel
7-B-0 Luglic [holi (54 5a Tappa Campionato Serie A Enal
4-13-1€  Lughc sto | ba Tappa Campionato Serie A Enel
21-23-33 ; i Coppa Italia e Supercoppa di Lega Enef
28-29-30 Luglio Catania 7a Tapps Campionato Serie A Enef
&-5-0 AQOSIO “ervia (R Ba Tappa Campionato Serie & Enel
B-19-20 Agosie  Catanzaro Finale Scudetto Campionato Serie A Enel

Il villaggic, Enel Beach Stadium, sara aperto alle famiglie che potranna assistere
gratuitamente alle partite ed usufruire delle strutture di intrattenimento. All'interno del
villaggio, anche alcuni punti informativi presso i guali i clienti potranno conoscere le
opportunita di risparmio delle nuove offerte commerciali destinate alle piccole imprese,
le tariffe opzionali destinate alle famiglie e i servizi Ensl.



g\

Harmont&Blaine

Trofeo Harmont & Blaine

EUROCUP2006 BEACH SOCCER

Napoli 26-27-28 Maggio

Dopo 'esperienza entusiasmante dello scorso anno, Harmont & Blaine rinnova il suo impegno con
la Mazionale ltaliana di Beach Soccer . Per il 2006 sara, infatti, fornitore ufficiale del team azzurro

che si prepara a disputare a Napoli la grande sfida dell’ Eurocup.

[ team stilistico dell'azienda partenopea ha disegnato la divisa ufficiale dei dirigenti Azzurn e

fornira lo sportswear per i giocatori della Nazionale [taliana.

Harmont & Blaine & lieta di associare il proprio nome a questo sports spiega Renata Menniti,

responsabile comunicazione della Pdm Spa - proprietaria del brand del bassotto. «[ calori vivaci
del sole, del mare e delle spiagge pid balle d"Italia e del mondo in cui viene celebrato, sono quelli
delle collezioni del nosiro bassotto, espressione della passione e dell’ energia di cui sono animati

tutti quanti collaborano alla realizzazione del progetto Harmont & Blaing ».

«Il moendo dello sport coniuga valori importanti come la forza e la tenacia, ma soprattutto la
passione e I” impegno. Sono valori alla base della nostra filosofia, gli stessi che ¢i hanno portato a
raggiungere traguardi impartanti. E per questo che, ancora una volta, abbiamo scelto di sostenere
la Nazionale Italiana di Beach Soccer>>, << L'accordo & anche espressione della nostra attenzione
verso un pubblico che ama il sano divertimento senza trascurare 'impegno professionaler Con
queste parole Renata Menniti spiega il felice incontro dell’azienda con il team guidato da massimo
Agrastini,

«Harmont & Blaine e la Mazionale ltaliana Beach Soccer - conclude Menniti  -5i muovono in
simbiosi lungo la strada del successo internazionale, come dimostrano le vittorie azzurre e i nostri
successi in tutto il mondo>>

Intanto I'ltalia - campione d’Europa in carica - si prepara ad affrontare le nazionali straniere che

giungeranne a Napoli i proissimi 26-27-28 Maggio per disputare il trofeo Harmont & Blaine

d.s5a Renata Menniti

P.D.M. 5.p.A. Ufficio stampa
div. MEDIA & COMMUMNICATION g:eﬁﬂﬂr

efferre a5
ph.081 8349002 Bt o KLk
fax.081 5349005 BO125 Mapal
@ r.manniti@harmontblaine. it Tel,/Fan 081 E7BG111

e-mal; infodgefferrek



La cultura del mare nasce dal rispetto e dall'utilizzo delle cose pil belle che
abbiamo. In una ciltd di sole e di mare, in una citta che dovrebbe puntare
gran parte delle sue risorse sul turismo, non poteva mancare un evento
che ne esallasse le sue grandi potenzialita.

L'idea di portare una manifestazione sportiva di livello europeo nel pieno
centro di Napali & gia di per s un'impresa affascinante. Quando poi si
considera che stiamo parlando di calcio, di beach soccer, allora il disegno
& ancora pid suggestivo. L'EuroCup Beach Soccer 2006 si svolgera sulla
spiaggia della Rofonda Diaz, un palcoscenico incredibile davanti ad uno
scenario che non ha uguali al mondo.

Fra i tanti pregi questi Europei hanno quello di riportare il pallone in un
posto che oserei definire “naturale”. Una spiaggia, quella della Rotonda
Diaz; in una citta, Napoli, che adora da sempre il calcio e che tra | pochi
spazi a disposizione concede ai suoi scugnizzi la liberta del divertimento
a pledi nudi sulla sabbia.

Mapaoli, citta di mare, di golfo, di passione, di entusiasmo, vedra riuniti tutti
questi elementi se si affaccera a via Caracciolo nei tre giorni della
manifestazione, E' questo, a parte i fini tecnico-sportivi, il principale obiettivo
di noi organizzatori: portare i napoletani alla riscoperta della citta di mare
e dell'importanza delle sue spiagge.

Luciano Stella
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COMUNICATO STAMPA

LA PARTICELLA DI SODIO IN FORMA CON GLI SPORT DA SPIAGGIA

Acqua Lete sponsor dell'EUROCUP BEACH SOCCER 2006

Napoli, 25 maggo 2006 - Acqua Lete & sponsor delEUROCUP BEACH SOCCER 2006 I'appuntamento
intemazionale di be ach soccer che questanno si fiene per la pima volta in Italia, dal 26 al 28 maggio, nello
splendido soenario del lungomare partenopeo, in Via Caracciolo.

Con questo intervento il Gruppo Acqua Lele metie in evidenza ancora una volta la sua inclinazions innovativa
anche nelfa scefia delle manifestazioni sporfve da sostenere, Da sempre amico dello sport, il marchio Acqua Lete, é
sponsor del “Napoli Soccer” neopromosso in sere B, Fomitore Ufficiale della Federazione Iafiana di Pallacanesto
e del Carpisa Mapoli Basket. In passaio Acqua Lete ha sponsorizzato eventi sporfivi di grande valore nazionale ed
imemazionak nel nuoto, nella pallavolo, nello sci, nel ciclismo. E' stata I'acqua minerale ufficiale del Giro d'ltalia
per tre anni consecudivi, sponsor dei Campionati del Mondo di ciclismo, della Coppa del Mondo disci, della
Juvenius e di numerase maralone inlemaziona,

“Abbiamo deciso di sostenere I'EuoCup Beach Soccer 2006 perché da sempre convinfi  dellelevals valenza
sociake ed educaliva of fulli gl spovt, in parficolare, df quelli emergenti come 1 Baach Soccar- - ha commentsin
Gabriella Cuzzone, diretiore marketing della Societa Generale delle Acque Minerali, Siamo semre affenti a futli
gl eventi che hanno Ln grosso impatto femilonale e che rappresentano una novifté — continua Cuzzone — ed if beach
soccer, vero e proprio fenomeno sporfive e of costume degh ulfimi anni, menta of essere valonzzalo per fa grande
capacita di colnvalgere un vasto pubblico df praficanti ed appassionati, I faffo che MEwroCup Beach Soccer 2006
si svolga & Nap ol costifuisce una conferma del ol importante da sempre atiribuito alta nostra citta dal calcio:
una passiong antica wissula da fulta la popolazione alla quals Acqua Lete risponds con if suo supparto.”

LA SOCIETA' GENERALE DELLE ACQUE MINERALI

La Soceta generale delle acque minerali (S.G.A.M.) sr, imbalfighia | marchi Lete (effervescente natuwrale), Prata
(aligominerale) e Fri zzarella (oligominerale Bevemente fizzante). La distibuzione dei marchi & eff eftusta dalla
SIDAM sil che uflizzando poliche distribufive innovative ed eficaci strategie di marketing ha guadagnato fa
leadership el consumi delle acque effervescent nelle case degliitaliani.

Il sito produtivo & a Pratella (Caserta), & confini fra Campania e Molise, alfintema del quale si trovano e fond,

La 5.G.A.M. conta nove linge produttive (sefie per prodofio in PET, due per prodofin in velro) e tre linee per o
stampaggio di materie plastiche.
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Carlsberg torna sui campi di calcio con I’Eurocup Beach Soccer 2006 e
lancia 1’'iniziativa “Vuoto a Prendere” per |’ambiente

Lainate, 25 maggio 2006 - Carlsberg ritorna sui campi di calcio @ come sempre sceplie un grande evento
internazionale. Sard infatti Fornitore Ufficiale dell*Eurocup Beach Soccer che si terrd per la prima volia in halia, a
Mapoli, dal 26 al 28 maggio 2006, sulla spiageia di Yia Caracciolo,

Si rinnova cosi il legame tra Carlsberg ed il mondo dello sport, in particolare con il calcio che da sempre & parte
integrante della strategia di sviluppo del brand, essendo accomunati dagli stessi valori quali il piacere di stare
insieme e di divertirsi in compagnia, ma soprattutto la condivisione di emozioni ed il pusio per la sana
competizione.

Ma in questa occasione Carslberg lancia anche un invilo ai giovani con una simpatica iniziativa *Vuoto a
Prendere™ per sensibilizzarli sul rispetto dell’ ambiente.

Sono state propric la sugpestivitd e la bellezza della location che ospiterd 'evento a far riflettere Carslberg
sull'importanza di comunicare ai giovani napoletani un messaggio anche di rspetto verso queste bellezze naturali
dellp cittd partenopes,

Linvito va a tutti coloro che, nei giomi della manifestazione sceglieranno di dissetarsi con il fresco piacers di una
birra Carslberg. S recupereranno il vuoto (bottiglie in vetro ¢ latting in alluminin) o lo consegneranno presso il
punto di raccolta Carsiberg nel Beach Village, riceveranno subito un simpatico omaggio (fino ad esaurimenta),
Ouindi e, “Yuoto 8 Prendere™.

Carlsberg sard presente in questo esclusivo appuntamento, condividendo cosi con pariccipanti o tifosi ogni
momento ed emozione di guesto impenante evenlo sportivo.

Carlsberg ha una lunga tradizione di supporte al gioco del calcio o tutti i livelli ed in particolare in occasione di
eventi internazionali. Per citare i principali: Euro “88 in Germania, Euro “96 in Inghilterra, Euro 2000 in Olanda e
Belgio, Euro 2004 in Portogallo e prossimamente Euro 2008 in Svizzera ed Austria.

“Carlsberg & da sempre sinonimo di qualitd, cosl contagiosa da abbattere barriere, confini, linguaggi differenti ed
unirs le persone. Per guesto motivo lega la sua immagine agli eventi che rispecchino guesto concetto, L' Evrocup
Beach Soccer & sicuramente uno di questi: un evento internazionale di assolulo rilievo che ben 5 sposa con questa
filosofia fatta di entusiasmo, passione, emozione, divertimento, voglia di incontrarsi, stare insieme e di eccellere
positivamente”, alTferma Jesper Mejlholm, Marketing Manager Carlsberg [talia.

¥
@ﬂs# Part of the Game!

Carlsberg Ttalia produce ¢ commercializza | milione e 500 mila ettolitn di biere, Tra 1 prncipali marchic Carlsberg,
Tuborg, Holsten, Splugen, Bock 1877, Poretti, Costlemaine 33X, Tetlev's, Tucher. Dal 2002 Mintero capitale sociale
dell'azienda, nata in Italia nel 1877 come [ndustrie Poredi, & pessedulo da Carlsberg Breweries AZS. Mella sede centrale di
Lainate ¢ nelle due uniti produttive (Induno Olona-Varese ¢ Ceccano-Frosinone) lavorano 330 pessone.
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DELTA E UN AZIENDA FONDATA NEL 1382 DA NINO MARING, CIRO MATRONE E MARIO MUSCENTE, PER
PRODURRE STRUMENTI SCRITTURA DI ALTISSIMO PREGIO, SINONIMO Ol QUALITA E TECNOLOGIA
ABBINATE AD UW DESIGN MODERMNO ED AFFASCIMNANTE, RISPETTAMDO MEL CONTEMPO | CANOMI
DELLA TRADIZIONE MAMIFATTURIERA ITALIANA.

GlA SPONSOR UFFICIALE DELLO STORICO G7 TENUTOS| A NAPOLI NEL LUGLIO 1934, DURANTE IL
QUALE FUROND OFFERTE IN DONOD Al CAP| DI STATO E DI GOVERNC PARTICOLARI COLLEZIONI
COMMEMORATIVE,

DELTA E DIVENUTA NEL CORSO DI QUESTI ANMI, LA PENNA DEl GRANDI EVENTI E DEI GRANDI
PERSONAGG!, CARATTERIZZATA DA UNA QUALITA ED UNA TECNOLOGIA CHE LE HA FATTO
GUADAGNARE L'APPREZZAMENTO DI COLLEZIONISTI, ESPERT! E SEMPLICI AMANTI DEGLI STRUMENTI
SCRITTURA IN TUTTD (L MONDO,

L'AZIENDA STA PER RAGGIUNGERE UN IMPORTANTE TRAGUARDO : | SUOCI PRIMI 25 ANNI DI
ATTIVITA” A LIVELLD INTERNAZIONALE.

DELTA E LA PRIMA AZIENDA Dl QUESTO SETTORE NATA IN TERRA DI LAVORO. BASTI PEMSARE CHE
A SEGUITO DELLA SLA COSTITUZIONE, FU ISTITUITO A CASERTA, IN SEDE DI CAMERA DI COMMERCID,
L'ALBO NAZIONALE ORAF], MEL QUALE E' ISCRITTA LA NOSTRA SOCIETA" ASSEGMNATARIA DEL
HMUMERD PIL SIGNIFICATIVG E PRESTIGIOSO.,, IL NUMERO 1.

MElI DECENNMI TRASCORSI, DELTA 51 E' RESA AUTRICE DI REALIZZAZION| VERAMENTE SPECIALL
APPREZZATE IN TUTTQ IL MONDO, PER CONTENUTO E FER | TEMI STORICI E CULTURALI ESFRESEI.
DELTA - ARTIGIANI DELLA SCRITTURA, SEMPRE PRESEMTE MEI GRANDI EVENTI SPORTIVI, HA WVOLUTO
REMDERE OMAGGIO QUESTANNG ALLA FEDERAZIONE ITALIANA GIUCCO CALCIO CHE ATTRAVERSO
LE WITTORIE DELLA PROPRIA NAZIOMALE. HA LASCIATO IL SEGHO NELLA STORIA SPORTIVA DEL
FAESE.

IN PARTICOLARE, LA DATA (SPAGHA 1982) DELL'ULTIMA VITTORIA DEGLI AZZURRI Al MOMNDIALL CHE
COINCIDE COM L& FOMDAZIOME DELL'AZIEMDA CASERTANA, HA ISPIRATO DELTA FER IDEARE LA
MEMORABILE COLLEZIONE DEDICATA ALLA FEDERAZIONE ITALIANA GIUOCO CALCID.

SULLA SCIA DI QUESTA REALIZZAZIONE "SPORTIVA® CHE SEGUE QUELLE CREATE PER IL REAL
MADRID, IL BENEFICA, IL FORTO, LO SPORTING LISBONA, LADDIO AL CALCIO DI CIRO FERRARA, GLI
EUROPEI DEL 2004, DELTA RENDE OMAGGIO ALLA EUROCUFP DI BEACH SOCCER COMN UNA
REALIZZAZIONE ESCLUSIVA REALIZZATA IM RESINA NERA TORNITA A MAND DA BARRA PIENA. .

Ufficio Stampa; m.aloif@dsltapen. it
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Lavorint e presente all’'EuroCup 2006 di Napoli

Prendono il via domani i giochi europei al beach stadium di via Caracciolo

MNapali, 25 maggio 2006 - Lavorint, gruppe attivo nell’ambitc delle Risorse Umane, & partner ufficiale
del' Evra Beach Soccer League, la manifestazione internazionale di beach soccer per la prima volta in
Italia, che prende il via domani, in via Caracciclo, sul lungomare cittadino della Rotonda Diaz, dove per
l'occasiona & slato alleslilo sulla sabbia un beach stadivm da 3,000 posii ed & previsia un'affluenza di circa
15,000 spettatori, cltre al consueio flusso di cittadini.

La EBSL - Ewra Beach Soccer League -, grazie alla valonta della societd di eventi parttenopea, Show
Factory =i, ha scelto per la prima volta I"llalia come sede per 'ediziona 2008 dellEuraCup Beach Soccer.
La manifestazione, che si svolge dal 26 al 28 maggo, vede la partecipaziona, olire che dell'ltalia, di Austria,
Francia, Germania, Portogallo, Spagna, Svizzera e Ungheria,

Il Gruppo Lavorint ha deciso di sponscrizzare la manifestazicne parché | valor di spirito di squadra e di una
sana compelilivild coincidono con la propria mission e parché crede nello sport come aggregatore sociale e
nella sua capacita di maotivare ad enfusiasmars persone di tutte le fasce d'eta,

Lavarint offre consulenza integrata nell'ambito delle Risorse Umane & in cinque anni di attivita, il Gruppo ha
erogalo sarvizi a pio di 10,000 aziande, con alire 13 milioni di ore lavorate; ogni giorno vangono inviati in
missione 2,500 dipendenti qualficati & selezionati {320 ded quall sono assunti a tempo indeterminato).
Lavarint nel 2006 muove un giro d'affari di 65 milioni di euro.

‘La passioneg & Mantusiasmo che ruotano atfoma a quasta discipliina sportiva coincidona con le caralferistiche
che ol contradaistinguons. Slamao canvinll che lo spor! malur e faccla crescare la responsabilifa persohale e
o gruppo; i ofe inconfra o valore elico che Lavonnl assegra alla propra alliitd. Parfacipiamo con
convinzions a quesio aventc o cw condividiama appigno o spinto.” = Dichiara Fabio Vastarell,
Responsabile per MArea dal Centro 2 Sud Italiz e membro dal CDA del Gruppo Lavornint.

“Stamo el df avar avulo Nopporunita of portare in lalla e far cohoscera un genere sporfive gid molla in
voga e mollo seguite negli alln Paesi Europei. La scella of Napoli come localion per lo svolgimenlo dei
giochi, rappresents un'occasiong speciale per porfare alla ribata una cittd roca of polenzialita & of tanto
valore da offire. Non & caso guesto evento si colloca allinterno della nofa manifestazione partenopesa
Maggic dei monumeanti’.” = Commenta Luciano Slella, Presidente della societd di eventi Show Faclory,

Il Gruppo Lavorint fondao nel 2001 @ attive nall'ambiio delle Riscrsa Umana, conta 506 filladi in italia, ad & costituito dalla halding, o
fanno rilenmenlo Lavarint Risorse, agensia per @ lavoro (Aul. Min1238-8G), Lavarint RPQ, onerdala ally riceca & selesane o
parsonale quelificato (Aut. Min, 650-AS5); Sinapai Lavonint specaalizzala rella realizzazons & nella gestiong di reti o vendia, nalla
formazions commerciale @ nei sarvizi di markating alie aziends, Completana 3 sinttura e divisioni: Lavorint Leasing. che prevade |a
somminisiraziana di lavoro a iempo indeterminato; Laverint Ricolloca, focalizzata sulouiplacament: ricollecazions professicnale &
conaulenza di carmera; Lavarint Tralning, che progelta corsi di farmazions - fmanziali @ nan - inlegrali con i serviz dell Gruppo & mirat
allinsarimento & pesizoni specifiche allntarmo doll'aziands; Lavorint Feclilty, 'owsourcing del parsonale; JobDomestle, |a ricerca o
sefazione di peraanale domastico: un sardiss rivallo alla famiglia & ai privali in generale. Lovenind unitcs in maniera sinargica Mesiganza
di flessibilila organizzatva dalie aziendn con la garanzia di continuild cocupazionale dal lavoraton

Per witeriari iInfarmaziani stampa:

Anna Lesne

Responsable Comunicaziona & Ralazionl Eslams
Grmppa Lavornnt

Wia 3. Walt, 271 - 20143 MEana

Tl 02.B18340E2

Fax (2, 81834085

aleonsg@laverin.il
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Yamamay

[ 1 tuo I'ntima

Yamamay & un marchio della S.p.A. Inticom, societd che fa capo alle famiglie
Cimmino ¢ Garda.

Yamamay si € imposio, a partire da setiembre 2001, come un brand leader nel settore
della moda intima e dei costumi mare per donna, uomo e bambino. Ad oggl sono
operativi oltre 350 punti vendita monomarca in [talia ed in alcuni altri paesi europel
(Inghilterra, Grecia, Russia, Cipro, ecc.).

Yamamay, inoltre, & costantemente protagonista, attraverso le sponsorizzazioni,
anche in ambito sportivo. E non poteva essere altrimenti: la famiglia Cimmino ha
sempre avuto con lo sport un rapporto particolare. Negli ultimi vent'anni ha legato il
marchio delle sue aziende alle squadre campane pill titolate & amate: il Posillipo e il
Volturno pluricampioni d’[talia di pallanuoto e il Basket Napoli vincitore della Coppa
[talia 2006 {con 1l marchio Carpisa).

Yamamay, in parlicﬂiaf'e, quesi’anno sponsorizza il team +39 che ha preso parte alla
Coppa America di vela. I'equipaggio offshore di Diego Testa, gia grande protagonista
nelle prime uscite del Campionato Italiano 2006, e la squadra femminile di pallanuoto
del Volturno che ha ottenuto proprio qualche giorno fa la qualificazione alle Coppe
Europee. Affianca Carpisa nella sponsorizzazione della CIS Afragola, squadra di
basket nel massimo campionato praticato dai disabili. Un impegno quest’ultimo,
sociale oltre che sportivo.

Complessivamente un impegno massiccio, che perd non ha impedito alla Yamamay
di essere presente nel novero delle aziende che hanno voluto legare 1l proprio marchio
all’Eurocup 2006 di Beach Soccer.

Tale manifestazione, inserita nel quadro degh eventi organizzati per "Il Maggio dei
Monumenti”, ¢ infatti un appuntamento che Yamamay non poteva mancare a
conferma di una visione che travalica lo specifico interesse verso 'evento sportivo
puro e semplice. Questa manifestazione ha infatti un rilievo internazionale di grande
richiamo svolgendosi in una cornice naturale di incomparabile bellezza in cui perd si
specchiano anche secoli di cultura e di storia.
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Carpisa ¢ un marchio di Kuvera Spa, societa che opera nella distibuzione in
tranchising di borse ¢ accesson moda.

L'idea imprenditotiale nasce dal connubio tra Pesperienza della famiglia Carlino da
sempre presente in questo mercato e la competenza della famiglia Cimminoe nel canale
della distribuzione.

Ogp Carpisa vanta circa 300 punt vendina in ruro il mondo con imminenre aperoura
di un Mega-Store ad Oxford Sereet, nel cuore di Londra.,

sin dalla sua fondazione Carpisa ha abbinaro il proprio marchio sia a prestigiose
manifestazioni sportive nazionali e internazionali, sia a team leader nelle rspettive
discipline: icn il Posillipo campione d'Tralia di pallanuoto, opgi la Carpisa Napoli
Basket, squadra emergente della pallacanestro italiana e vincitrice della Coppa Italia
2006 nonché lequipaggio offshore di Diego Tesra, gia grande protpgonista nelle prime
uscite del Campionato Traliano 2006

Lazienda, inoltre, & da sempre impegnata nel soctale, dnnovando anche quest'anno il
progetto a favore della stazione Zologica “Anton Dohm™ che ha consentito lo scorso
anno di acquistare una grande vasea per il centro di Bagnoli ¢ seguire via Satellite il
viageio di una rarraruga nel Mar Mediterraneo.

La Carpisa, pertanto, ha accolto con enmusiasmo lUinvite degli otganizzator
dell'Burocup 2006 di Beach Soccer, prestpiosa manifestazione internazionale inserita
nel “Maggio dei Monument” oltre che in un properto di grande importanza: la
riscoperta ¢ la rvalutazione delle bellezze naturali e archirettoniche della citti di Napoli
attraverso lo sport,

La Carpisa crede fermamente in questo progerto. Ha poruto consratare, infatti, quanto
sia importante lo sport come veicolo per la propapganda dell'immagine di una cited,
convinta che manifestazioni sportive allestre nel tessuro urbano - e nella fatrspecie
riguardanti il Beach Soccer, disciplina tra 'altro particolarmente spettacolare - possano
promuovere posiivamente limmagine di Napoli apli occhi della sressa cirradinanza,
SOpratutto se inserite in uno scenaro come quello di via Caracciolo, che non ha eguali

al mondo.
=
carpisa
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Comunicato stampa per Eurocup 2006 Beach Soccer

La Ciro Amodie & una modema azienda specializzata nella produzione di latticini e salumi di alta
gualitéd che, con modeme tecnologie in strutture certificate, propone wna gamma dJdi prodott di
elevato standard di sicurezza alimentare,

L’azienda nel corso di questi anni ha intensificato la sua presenza sul mercato campano attraverso
un crescente numero di suoi punti di vendita diretta, affermandosi come realtd produttiva campana
totalmente inteprata nel tessuto commerciale del territorio.

I latticini ed 1 salumi realizzati in un proprio caseificio ¢ salumificio, attraverso un’attenla azionc
logistica, vengono venduti al consumatore finale garantendo la massima freschezza ¢ qualiti dei
pradott.

La rete di negozi Ciro Amodio offre un assortimento completo per la quotidiana spesa alimentare
di qualita, oggetie di un dinamice programma promozionale e pubblicitario degno di una moderna
ed efficace distribuzione organizzata.

Con la sua presenza nell’ambito della EUROQCUP 2006 BEACH SOCCER la Cire Amodioe vuale
ribadire I"interesse e la sensibilitd che I'azienda ripone verso la cittd di Napoli ¢ verso tutte le
manifestazioni di carattere socio-culturale e sportiva.

L’attenzione costante verso le esigenze dei consumatori e la fedeltd che la clientela riconosce da

anni ai prodotti dell’azienda inducono & continuare su gueslo percorso comumicative che ci
auguramo possa premiare 1 nostr sforzi.
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La societd di gestione dell’Aeroporto Internazionale di Napoli & la Gesac SpA, controllata, per
il 55% dalla BAA, |a societa privata leader nel mondo nella gestions asroportuale,

GE.5.A.C. SpA - Gestione Servizi Aeroporti Campani - & stata costituita nel 1380, a
maggioranza pubblica, per iniziativa del Comune di Napali, della Provincia di Napoli e dell'Alitalia
{la quota di questultima & stata successivaments rilevata dalla SEA di Milano).
Mell'agosto del 1997, gli enti pubblici azionisti cedono alla BAA plc ognuno il 35% delle azioni in
propric possesso. La privatizzazione dello scalo campano, la prima in [talia, matura dalla
consapevolezza del management e dei soci pubblici (Comune e Provincia) dellimportanza
strategica di una gestione privatistica dello scalo per lo sviluppo dell'aeroporio e della stessa citta.
Mel maggio del 1999, BAA cede una quota azionaria pari al 5% all' Interporto Campano di Nela.,
AnTiElls AZENATRY
Compagine soclataria: -
L'attuale compaging azionaria =
risulta attualments cosl
suddivisa: 65% BAA Italia,
12,5% Comune di Napoli,
12,5% Provincia di Mapoli, 5%
SEA S.pA., 5% Interporto
Campano S.p.A

%

Ontzmpodto Campane 5%
OSEA 5%

WCamune dl Hapal 12,5%
B Provincia di Mapoli 12,5%

mRAA B5%

Oggi la Gesag, in qualita di azienda controllata da BAA plc fa parte del pit grande gruppo al
mondo di gestione aeroportuala.

Network collegamenti diretti primavera-estate 2006:

Sono in totale 26 le compagnie aeree che operano presso I'aeroporto di Mapoli. | principali
vettori italiani e stranieri sia di linea che low cost hanno puntato in quest anni sullo scalo di Napali,
con notevale beneficio per lo sviluppo turistico ed economico della cittd e dellintera regione.
Attualmente I'aeroporto di Mapoli serve un network di 13 destinazioni nazionali. 28 intemazionali e
50 destinazioni charter.

Dallo scalo partenopen & infatti possibile raggiungere con volo diretto: Bergamo, Bologna,
Cagliari, Catania, Genova, Milano, Olbia, Palermo, Roma, Terino, Trieste, Venezia, Verona e
come destinazioni intemazionali: Amsterdam, Atene, Barcellona, Basilea, Berlino, Bratislava,
Bruxelles, Bucarest, Budapest, Colonia, Cracovia, Dublino, Friedrichshafen, Hannover,
Kiev, Londra, Madrid, Malta (via Palermo), Monaco, Mosca, New York, Oslo, Parigi, Praga,
Stoccarda, Timisoara, Vienna, Zurigo;

Il traffico passeggeri presso I'aeroporto di Napoli negli ultimi sei anni & cresciuto del +25%,
passando da 3milioni e 6B00mila passeggeri (1999) a circa 4milioni @ 800mila passeggen (2005).
Consideravele Iincremento registrato dal traffico di linea internazionale che & aumentato
del 170% a conferma della vocazione internazionale dello scalo partenopeo e del forte
impulso dato ai flussi turistici: || dato estremamente positive & da attribuirsi proprio allaumento
delle destinazioni internazionali collegate con voli diretti di linea e al potenziamento delle rotte
esistent.

GCACOMM. Maggio 2006



